PFP7

Polska Federacja Producentéw Zywnosci Zwiazek Pracodawcéw

informuje o rozpoczeciu procesu wyboru agencji realizujgcej kampanie
~Wsparcie promocji polskiej zywnosci poprzez niwelowanie barier
w ekspercie w 2017 roku - kontynuacja kampanii” i zaprasza do

udziatu w konkursie.
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CzZESC 1
ZLECENIODAWCA

POLSKA FEDERACJA PRODUCENTOW ZYWNOSCI ZWIAZEK PRACODAWCOW

Polska Federacja Producentéw Zywno$ci zostata powotana w roku 1996 w celu zapewnienia
efektywnego wspotudziatu podmiotdw gospodarczych w tworzeniu prawnych,
organizacyjnych i ekonomicznych warunkéw rozwoju sektora zywnosciowego, jednej
z najwiekszych i najsilniejszych gatezi polskiej gospodarki. Cztonkami PFPZ ZP sg wiodace
firmy i organizacje zwigzane z szeroko rozumianym rynkiem zywnosci w Polsce, fgcznie 37

duzych i preznie dziatajgcych podmiotdow.
Misjq PFPZ ZP jest:

Dziatanie na rzecz rozwoju przemystu zywnosciowego w Polsce i Unii Europejskiej.

Federacja reprezentuje przemyst zywnosciowy w Polsce na zinstytucjonalizowanym forum
catego przemystu zywnosciowego Unii Europejskiej. Monitoruje unijne przepisy
zywnosciowe i informuje na biezaco o wszelkich zmianach. Umozliwia réwniez polskim
przedsiebiorstwom aktywny udziat w ich ksztattowaniu poprzez przynalezno$¢ do
najwiekszej europejskiej organizacji - Konfederacji Zywnosci i Napojow Unii Europejskiej
(FoodDrinkEurope), a takze do Europejskiego Stowarzyszenia Producentow Srodkéw
Spozywczych Specjalnego Przeznaczenia Zywieniowego (SpecialisedNutritionEurope) oraz

Europejskiej Oganizacji Producentéw Napojéw (UNESDA).

W Polsce Federacja jest aktywnym czionkiem Rady Dialogu Spotecznego przy Ministrze
Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Krajowej Izby Gospodarczej, Pracodawcoéw RP, oraz Zwigzku

Stowarzyszen Rada Reklamy.

Szczegotowe informacje sg dostepne na stronie www.pfpz.pl.
Dane PFPZ ZP:

Polska Federacja Producentéw Zywnosci Zwigzek Pracodawcéw
ul. Tytusa Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa
NIP:7010173579, REGON: 141761215

Tel.: +48 22830705

e-mail: biuro@pfpz.pl



OFERTA KONKURSOWA

. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA
Przedmiotem zamoéwienia jest kompleksowa ustuga agencji na realizacje kampanii
~Wsparcie promocji polskiej zywnosci poprzez niwelowanie barier w eksporcie w 2017

roku - kontynuacja kampanii”.

. WARTOSC BUDZETU PROGRAMU DO WYKORZYSTANIA NA ZADANIE
rownowartos¢ w PLN kwoty 230 348,46 PLN brutto (kwota maksymalna, w ktoérej
zawrze¢ ma sie przygotowanie i przeprowadzenie wszelkich dziatan w ramach kampanii

oraz wynagrodzenie Agencji).

. CZAS TRWANIA ZADANIA

+ Okres trwania zadania: pazdziernik 2017 r. — czerwiec 2018 r., w tym:
o Etap 1: termin realizacji: pazdziernik 2017 - styczen 2018
o Etap 2: termin realizacji: luty 2018 - czerwiec 2018

e Czas trwania projektu: 9 miesiecy

. MIEJSCE REALIZACJI PROGROAMU

« Belgia

 Polska

. ZALOZENIA PROGRAMU

W ostatnich latach odczuwalne jest pogorszenie sie warunkéw do swobodnej wymiany
dobr na rynku UE w zakresie handlu produktami zywnos$ciowymi. Przejawem tego jest
rosngca liczba pozataryfowych barier handlowych wynikajacych zaréwno z
wprowadzanych na poziomie krajéw cztonkowskich UE dodatkowych przepiséw jak
rowniez ze stosowania praktyk protekcjonistycznych w oparciu o organy kontrolne w
tym urzedowej kontroli zywnosci. Dziatania te w znaczacy sposob utrudniajg polskim
eksporterom dostep do rynkéow krajow UE. Majg réwniez niewatpliwy wptyw na
konsumentéw poprzez podwazanie wiarygodnosci polskiej zywnosci oraz utrudnienia w

jej dostepnosci na poszczegdlnych rynkach.

Planowana kampania jest wznowieniem projektu o tym samym tytule realizowanego w
latach 2015 - 2016 i ma na celu kontynuowanie dziatan prowadzonych
w instytucjach unijnych, uswiadamiajacych jak wielkim zagrozeniem dla rynku

wspolnotowego s3 nasilajgce sie dziatania protekcjonistyczne. Przeprowadzenie



szerokiej dyskusji na forum Parlamentu Europejskiego i Komisji Europejskiej w ramach
planowanej kampanii ma na celu doprowadzenie do podjecia przez Komisje Europejska
konkretnych dziatan majacych na celu swobodng wymiane dobr na rynku UE, w tym
opracowanie i wdrozenie mechanizmu szybkiego reagowania przez KE na przypadki

dziatan protekcjonistycznych.

Cele kampanii:

Przeciwdziatanie i zahamowanie narastajacych tendencji protekcjonistycznych na rynku

rolno —spozywczym UE, m.in. poprzez:

1. Uswiadomienie przedstawicielom instytucji europejskich, ze jakiekolwiek praktyki
dyskryminacyjne prowadzace do protekcjonizmu rynkowego na poziomie krajow
cztonkowskich UE to w istocie rzeczy ftamanie zasad traktatowych i polityki
spojnosci w regionie. Praktyki te wprost powodujg tworzenie barier w handlu
wspolnotowym, a tym samym zagrazajg podstawom funkcjonowania wspolnego
rynku UE, naruszajgc tym samym spdjnosc¢ catej Unii Europejskiej;

2. Spowodowanie podjecia przez KE dziatan prewencyjnych wobec takich praktyk -
poprzez np. wlasciwe wykorzystanie instrumentéw konsultacji i notyfikacji aktéw
prawa krajowego, audyty zgodnosci funkcjonowania instytucji kontrolnych,
szybkie stosowanie procedur sprawdzajacych i kontrolnych;

3. Zwrocenie uwagi instytucji europejskich i organizacji branzowych o zasiegu
wspolnotowym na narastajace zjawisko protekcjonizmu w UE i jego gospodarczg

i spoteczng szkodliwosc.

Produkty, ktorych dotyczy program:
« Owoce i warzywa
e Mieso drobiowe
» Mieso wieprzowe
e Mieso wolowe

« Ziarna zboz i przetwory zbozowe

Grupa docelowa:

Projekt jest adresowany do politykdw i przedstawicieli Instytucji Unijnych, ktorzy sa
zaangazowani w zagadnienia zwigzane z branzg spozywczg (w szczegodlnosci Parlament
Europejski i Komisja Europejska) oraz do przedstawicieli europejskich organizacji

branzowych.

. ZAKRES DZIALAN

Prowadzone dziatania obejmowac bedq nastepujace aktywnosci:



e dziatania o charakterze eventowym (seminaria/konferencje);
e organizacje konferencji prasowych;

+ biezgce media relations: statg wspotprace z mediami;

+ wspotprace z wybranymi instytucjami eksperckimi, specjalistami oraz
z politykami;

+ biezgca wspotpraca z przedstawicielami instytucji unijnych;

e spotkania z przedstawicielami instytucji unijnych i politykami;

« prowadzenie dziatania informacyjno-edukacyjne w mediach spotecznosciowych

i portalach internetowych.

Dla zapewnienia efektywnosci dziatan niezbedne jest wynajecie doswiadczonej agencji
Public Relations, posiadajacej mozliwosci bezposredniego prowadzenia dziatan za
granicg, w szczegolnosci w Brukseli i Strassburgu. Jej zadaniem bedzie realizacja
zaktadanych celéw programu poprzez wyszczegolnione w niniejszym briefie dziatania
ze szczegblnym uwzglednieniem statej wspotpracy ze wszystkimi  znaczycmi
interesariuszami w Polsce i UE majacymi wptyw na funkcjonowanie wspdlnego rynku
UE.

Niniejsze zapytanie dotyczy kompleksowej ustugi agencji public relations
i obejmuje zadania wedlug nastepujacej specyfikacji:

+ Przygotowanie analizy sygnowanej przez uznany osrodek badawczy
przedstawiajacej szanse i sposoby ograniczenia stosowanych barier na rynku
unijnym i potencjalnych korzysci dla polskich i unijnych przedsiebiorcéw
wyhnikajacych z ich ograniczenia;

« Prowadzenie dziatan w mediach spotecznosciowych (Facebook i Twitter) przez
caty czas trwania zadania;

+ Kontakt z mediami i aktywnos¢ w mediach;

+ Organizacja 2 wydarzen (seminaria/konferencje) w Brukseli;

¢ Organizacja 2 konferencji prasowych w Brukseli i w Warszawie;

+ Organizacja 2 serii spotkan =z przedstawicielami Instytucji Unijnych

i politykami.



CzZESC 111
PROCEDURA KONKURSOWA

1. W POSTEPOWANIU MOGA W2zIAC UDZIAL WYKONAWCY, SPELNIAJACY
NASTEPUJACE WARUNKI:

a.

Posiadajq status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 2 lipca
2004 r. o swobodzie dziatalnosci gospodarczej;

Posiadajg uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci,
jezeli ustawy naktadajg obowigzek posiadania takich uprawnien, zwilaszcza sq
wpisani do Rejestru Przejrzystosci prowadzonego przez Komisje Europejska;
Znajdujgq sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie
umowy;

Posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz potencjat techniczny, a takze
dysponujg osobami zdolnymi do wykonania umowy;

Nie podlegajg wykluczeniu z procedury;

Posiadajg udokumentowane do$wiadczenie w przeprowadzaniu dziatan typu
public relations i public affairs w Polsce i UE (w tym w instytucjach unijnych
takich jak Komisja Europejska i Parlament Europejski dotyczacych branzy

spozywczej.

2. Z NINIEJSZEJ PROCEDURY WYKLUCZA SIE:

a.

oferentéw, ktorzy w ciggu ostatnich 3 lat przed wszczeciem procedury wyrzadzili
szkode nie  wykonujac umowy lub wykonujac ja  nienalezycie,
a szkoda ta nie zostata dobrowolnie naprawiona do dnia wszczecia postepowania
chyba, ze niewykonanie Iub nienalezyte wykonanie jest nastepstwem
okolicznosci, za ktére wykonawca nie ponosi odpowiedzialnosci. Podany okres 3
lat rozumie sie tak, ze jesli Oferent istnieje na rynku krocej niz 3 lata, to bierze
sie pod uwage caty okres jego istnienia. Jesli natomiast oferent istnieje na rynku
diuzej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage jedynie ostatnie
3 lata.

oferentéw, w stosunku, do ktdérych otwarto likwidacje lub ktoérych upadtosc
ogtoszono, z wyjatkiem Oferentéw, ktorzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli uktad
zatwierdzony prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli uktad nie przewiduje
zaspokojenia wierzycieli poprzez likwidacje majatku upadtego;

oferentdw, ktérzy nie spetniajqg warunkéw udziatu w postepowaniu,
o ktorych mowa w pkt. 1 czesci III;

oferentdow, ktorzy ziozyli nieprawdziwe informacje majace wptyw na wynik

prowadzonego postepowania.



e. Oferentow, ktérzy nie sq wpisani do Rejestru Przejrzystosci Komisji Europejskiej
Zgtoszenie Oferenta wykluczonego uznaje sie za odrzucone.
3. ZAMAWIAJACY DOKONA OCENY SPELNIENIA WYMAGAN PRZEZ WYKONAWCE
NA PODSTAWIE NASTEPUJACYCH DOKUMENTOW I WYKAZOW:

Opis planu dziatania w ramach realizacji ustugi;

b. Opis dziatalnosci firmy, doswiadczenie oferenta w realizacji kampanii
informacyjnych (ze szczegélnym uwzglednieniem dziatan poza granicami Polski)
wraz z opisem zespotu skierowanego do obstugi projektu i jego doswiadczenia;
Kosztorys proponowanych dziatan w ramach przewidzianego budzetu;

d. Aktualnego odpisu z wtasciwego rejestru albo aktualne zaswiadczenia o wpisie
do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawionego nie wczesniej niz 6
miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert o dopuszczenie do udziatu w
procedurze;

e. Formularza ofertowego znajdujgcego sie w Czesci IV do niniejszego zapytania

ofertowego.

4. PROCEDURA WYBORU ORGANIZACJI WDRAZAJACEJ:
Zamawiajacy dokona oceny waznych ofert na podstawie nastepujacych kryteridw:

a. 50% - Ocena zaproponowanych dziatan (m.in. rozwigzan strategicznych
i kreatywnych zamdwienia, kompleksowos¢ oferowanych ustug);

b. 20% - Wiedza oraz do$wiadczenie oferenta w realizacji kampanii informacyjnych
na gruncie unijnym;

c. 15% - Wiedza i doswiadczenie zespotu skierowanego do obstugi
Zamawiajgcego;

d. 15% - Kosztorys proponowanych dziatan w ramach przewidzianego budzetu.

5. ADRES, NA KTORY NALEZY KIEROWAC OFERTE:
Polska Federacja Producentéw Zywnosci Zwigzek Pracodawcéw
ul. Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa

Na kopercie napis: ,Oferta realizacji programu ,Wsparcie promocji polskiej zywnosci

poprzez niwelowanie barier w ekspercie w 2017 roku - kontynuacja kampanii”.

Oferta moze by¢ dostarczona osobiscie lub za posrednictwem poczty badz kuriera, przy

czym w taki przypadku decyduje data wptyniecia Oferty.



Oferta moze by¢ dostarczona takze za posrednictwem poczty elektronicznej na adres:

biuro@pfpz.pl

. TERMINARZ DZIALAN:

o)

13.10.2017 r. do godz.15.00 - ziozenie Ofert

16.10.2017 r. godz. 14.00 - Otwarcie kopert z Ofertami

17.10.2017 r. - Weryfikacja ztozonych Ofert pod katem spetnienia przez Agencje
wymogow formalnych oraz wytonienie Ofert dopuszczonych do oceny merytorycznej
do 23.10.2017 r. - Ostateczny wybdr Agencji

wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy zawiadomi oferentéw za

posrednictwem poczty elektronicznej. Zamawiajacy nie ma obowigzku ujawniania

protokotu z wyboru komisji. Od wyniku postepowania nie przystuguje odwotanie.

Decyzja Zamawiajqcego jest ostateczna.

. INFORMACJE DODATKOWE

Szczegdtowe informacje mogg Panstwo uzyska¢ osobiscie w siedzibie
Zamawiajacego, telefonicznie lub droga elektroniczng. Osoba uprawniona do
kontaktow z Oferentami: Magdalena Osinska, tel. 22830 70 55 e-mail:
m.osinska@pfpz.pl

Wszelkie informacje znajdujgce sie w niniejszym Zaproszeniu oraz udostepnione
przez Organizatora przeznaczone sa wylacznie do przygotowania oferty
i w zadnym wypadku nie powinny by¢ wykorzystywane w innym celu, ani
udostepniane osobom nieuczestniczacym w postepowaniu.

Zamawiajacy zastrzega prawo do uniewaznienia procedury lub wydtuzenia
terminéw okreslonych pkt. 6 czesci III, o czym niezwiocznie poinformuje Oferentow.
Prowadzacy konkurs nie zwraca kosztdw przygotowania projektow w fazie
przetargowej.

Decyzje Zamawiajacego w kwestii oceny i wyboru Zgtoszen oraz Ofert sg ostateczne
i nieodwotalne.

W przypadku odmowy podpisania Umowy lub realizacji Ustugi przez wytonionego w
konkursie Wykonawce Iub zaistnienia po stronie Wykonawcy czynnikow
uniemozliwiajacych podpisanie Umowy lub realizacje Ustugi, Zamawiajacy
zastrzega sobie prawo do wytonienia, jako Wykonawcy tego Oferenta, ktéry

w etapie II konkursu uzyskat kolejng najwyzsza liczbe punktéw.



Zgtoszenia i Oferty przestane do PFPZ ZP w ramach konkursu nie podlegajq
zwrotowi.

W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zadac¢ od oferentdw wyjasnien
dotyczacych tresci ztozonych ofert.

Zamawiajacy dokona oceny formalnej ztozonych Ofert. Oferty niespetniajace
wymogoéw formalnych, w tym nie zawierajgce wymaganych dokumentéw lub
zawierajace dokumenty nieaktualne, niepetne lub btedne oraz ztozone po terminie
Zamawiajacy odrzuci.

Zamawiajacy wyklucza mozliwos¢ sktadania ofert czeSciowych.

Zamawiajacy dopuszcza mozliwosé powierzenia czesci zamoéwienia
podwykonawcom, przy czym Wykonawca odpowiada za czynnosci wykonywane
przez podwykonawcéw jak za swoje wtasne.

Oferent moze ztozy¢ tylko jedng Oferte.

Postepowanie nie jest prowadzone na podstawie przepiséw ustawy ,Prawo

zamoéwien publicznych”.
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CzESC 1V
FORMULARZ OFERTOWY

Wykonawca/ pieczatka:

dn.

NIP

KRS

Tel.

E-mail:

Formularz oferty

W odpowiedzi na zapytanie ofertowe na wykonanie: kompleksowej ustugi agencji

na realizacje kampanii ,Wsparcie promocji polskiej zywnosci poprzez niwelowanie

barier w ekspercie w 2017 roku - kontynuacja kampanii”

Sktadam(y) oferte na wykonanie przedmiotu zamowienia w zakresie okreslonym

w zapytaniu ofertowym, za wynagrodzenie catkowite brutto w kwocie:

zt. (stownie: ),
w tym netto zt. (stownie: )
plus stawka 23% podatku VAT wysokosci zt. (stownie: ).

Wynagrodzenie brutto oferty jest wynagrodzeniem ryczattowym i obejmuje wszelkie
koszty, ktoére moga wynikngé w zwigzku z wykonaniem zamowienia zgodnie
z warunkami okreslonymi w umowie.

Przedmiotem niniejszej oferty jest wykonanie kompleksowej ustugi agencji na realizacje
kampanii ,,Wsparcie promocji polskiej zywnosci poprzez niwelowanie barier w eksporcie
w 2017 roku - kontynuacja kampanii”. Oswiadczamy, ze oferowane ustugi spetniajg
wymagania okreslone przez Zamawiajgcego w zapytaniu ofertowym.

Oswiadczam(y), ze spetniam(y) warunki udziatlu w postepowaniu oraz posiadamy

doswiadczenie i zasoby niezbedne do prawidlowego zrealizowania zamdwienia, w tym
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w szczegolnosci jestesSmy wspiani do Rejestru Przejrzystoséci prowadzonego przez
Komisje Europejska.

Oswiadczam(y), ze zapoznatem(liSmy) sie z zapytaniem ofertowym i nie wnosimy do
niego zadnych zastrzezen.

Oswiadczam(y), ze uzyskatem(liSmy) wszelkie informacje niezbedne do prawidtowego
przygotowania i ztozenia niniejszej oferty.

Zobowigzuje(jemy) sie do $wiadczenia ustug bedacych przedmiotem zamowienia
w terminie wskazanym w zapytaniu ofertowym.

Oswiadczam(y), ze jestem(smy) zwigzani niniejszq ofertg przez okres 30 dni od dnia
uptywu terminu sktadania ofert.

Oswiadczam(y), ze zobowigzuje(emy) sie, w przypadku wyboru niniejszej oferty, do
zawarcia umowy zgodnej z niniejszg ofertg na warunkach okreslonych w zapytaniu

ofertowym i ofercie w miejscu i terminie wyznaczonym przez Zamawiajgcego.

10. Wraz z ofertg sktadam(y) nastepujace dokumenty:

a.

b
C.
d

PODPIS(Y):
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